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Anterior:

Justificativa:

O fenbmeno da plataformizagéo cultural impactou sociedade como um todo, em especial, em tempos de pandemia
COVID-19, com implicagdes na monetiza¢éo e na captura da aten¢do, bem como na

relacdo dos usuarios com os servicos de streaming. Esse € um fendmeno que causa mudancas significativas no
comportamento social, onde o uso de algoritmos, das conexao em redes discursivas € potencializada pela producéo
incessante de conteldo para diferentes telas, se constituindo num modo particular de circulagcdo de contetdos e

sentidos que influenciam a vida social em um escopo mais amplo, diluindo as fronteiras entre o entretenimento e a vida
cotidiana.

A plataformizacao cultural é caracterizada por ambientes que favorecem a intermediacdo de multiplas telas de midia,
popularizadas pelos servigos de streaming, que agregam produtores de conteddo, designers e usuarios através de
sistemas interconectados.

plataformizacao cultural estimula os jovens a vivenciarem ambientes caracterizados por uma predominancia do
entretenimento audiovisual. Compreender essas transformacdes e explorar as formas de comunicacéo audiovisual
multiplataforma, pode contribuir para o entendimento do fendbmeno da plataformizagéo cultural.
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4. Ementa da Disciplina:

01. introducéo: plataformizacéo cultural

02. estudos de plataforma e comunicacao;

03. Guerra de streaming: plataformas independentes brasileiras
04. Servicos de video sob demanda (Netflix, Disney, Prime e HBO Max)
05. Globoplay: televisdo online

06. Cinema online: distribuicdo multicanais;

07. Design transmidia: principios;

08. Economia da atencéo;

09. Seminario: propostas de trabalhos finais

10. Desinformacéo e o ativismo de dados:

11. Plataformizacéo dos festivais de cinema

12. Fechamento e orientacdo de trabalhos
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